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	Mata kuliah yang mempelajari proses kegiatan yang dilakukan oleh humas keluar dari perusahaannya untuk mendapatkan citra positif dari stakeholders terhadap perusahaan.


	CAPAIAN PEMBELAJARAN LULUSAN (CPL) PRODI

	1. Menunjukkan sikap bertanggung jawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri (S)
2. Menguasai konsep teoritis ilmu komunikasi secara umum mencakup komunikasi interpersonal, komunikasi organisasi dan komunikasi massa. (PP)
3. Mampu mengambil keputusan secara tepat dalam konteks penyelesaian masalah di bidang keahliannya, berdasarkan analisis informasi dan data (KU5)

4. Mampu membina hubungan dengan public internal maupun eksternal organisasi dengan menggunakan pendekatan human relation untuk menghasilkan suasana dan hubungan kerja yang kondusif.(KK

	CAPAIAN PEMBELAJARAN MATAKULIAH (CPMK)

	1. Mahasiswa mampu pembentukan citra dan opini public

2. Mahasiswa mampu memahami media relations dan pubisitas

3. Mahasiswa mampu menjaga hubungan dengan pemerintah dan stakeholders

4. Mahasiswa mampu mengelola sebuah pameran dan hubungan sponsorship
5. Mahasiswa mampu membuat sebuah kegiatan CSR kepada community


	POKOK BAHASAN

	Pertemuanke /Tanggal
	Materi
	DaftarPustaka

	1
6 September
	Pengenalan RPS dan Kontrak Kuliah 
	-

	2
13 September
	Pengertian Opini public, Faktor-faktor yang mempengaruhinya, metode merubah opini public, kemampunan opini public
	Butterick.  Keith. Pengantar Public Relations Teori & Praktek. Indonesia: rajawali Pers.

	3
20 September
	Pengertian Opini public, Faktor-faktor yang mempengaruhinya, metode merubah opini public, kemampunan opini public
	Butterick.  Keith. Pengantar Public Relations Teori & Praktek. Indonesia: rajawali Pers.

	4
27 September
	Definisi media relations dan publisitas, pengaruh publisitas terhadap image perusahaan, metode pembuatan press release
	Ruslan, Rosady, SH,MM. (2006). Manajemen Public Relations & Media Komunikasi Konsepsi dan Aplikasi.Jakarta: Raja Grafindo Persada.

	5
4 Oktober
	Definisi media relations dan publisitas, pengaruh publisitas terhadap image perusahaan, metode pembuatan press release
	Ruslan, Rosady, SH,MM. (2006). Manajemen Public Relations & Media Komunikasi Konsepsi dan Aplikasi.Jakarta: Raja Grafindo Persada.

	6
11 Oktober
	Tujuan public affairs, Humas militer, humas dalam politik 
	Ruslan, Rosady, SH,MM. (2006). Manajemen Public Relations & Media Komunikasi Konsepsi dan Aplikasi.Jakarta: Raja Grafindo Persada.

	7
18 Oktober
	Tujuan public affairs, Humas militer, humas dalam politik 
	Ruslan, Rosady, SH,MM. (2006). Manajemen Public Relations & Media Komunikasi Konsepsi dan Aplikasi.Jakarta: Raja Grafindo Persada.

	8
25 Oktober
	MID SEMESTER
	-

	9
1 November
	Definisi customer dan community, membedakan customer dan community customer relations, community gathering
	Cutlip, Scott,M 2006, Effective Public Relations, Ed kesembilan, Indonesia, Kencana Media Group.

	10
8 November
	Definisi customer dan community, membedakan customer dan community customer relations, community gathering
	Cutlip, Scott,M 2006, Effective Public Relations, Ed kesembilan, Indonesia, Kencana Media Group.

	11
15 November
	Definisi supplier dan distributor, pembedaan supplier  dan distributor, supplier gathering
	Cutlip, Scott,M 2006, Effective Public Relations, Ed kesembilan, Indonesia, Kencana Media Group.


	12

22 November

	Definisi supplier dan distributor, pembedaan supplier  dan distributor, supplier gathering
	Ruslan, Rosady, SH,MM. (2006). Manajemen Public Relations & Media Komunikasi Konsepsi dan Aplikasi.Jakarta: Raja Grafindo Persada.

	13

29 November
	Jenis-jenis sponsor, manfaat dan pertimbangan pemberian sponsor, tujuan dan evaluasi hasil sponsor, jenis-jenis pameran, teknik pembuatan pameran 
	Ruslan, Rosady, SH,MM. (2006). Manajemen Public Relations & Media Komunikasi Konsepsi dan Aplikasi.Jakarta: Raja Grafindo Persada.

	14

6 Desember
	Jenis-jenis sponsor, manfaat dan pertimbangan pemberian sponsor, tujuan dan evaluasi hasil sponsor, jenis-jenis pameran, teknik pembuatan pameran
	Ruslan, Rosady, SH,MM. (2006). Manajemen Public Relations & Media Komunikasi Konsepsi dan Aplikasi.Jakarta: Raja Grafindo Persada.

	15

13 Desember
	Definisi legalitas penyelenggaraan event, Kontrak legal, proses pembuatan kontrak
	Cutlip, Scott,M 2006, Effective Public Relations, Ed kesembilan, Indonesia, Kencana Media Group.

	16

20 Desember
	FINAL TEST
	-

	PRASYARAT

	------
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